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Expo Usipa potencializa o destino

e fomenta 0 turismo regional

A Expo Usipa, tradicional evento in-
dustrial, comercial e cultural, possibilitou
este ano que aos municipios filiados ao
CTMAM apresentassem seus principais
atrativos, buscando atrair visitantes e ge-
rando oportunidades de negdcios, conci-
liando o desenvolvimento turistico com a
preservacao da biodiversidade, valorizan-
do as tradicdes culturais das comunida-
des. Para mostrar aos visitantes uma re-
gido organizada no que tange ao turismo,
com atrativos e uma infraestrutura apta a
receber visitantes, a Armva (Agéncia da
Regido Metropolitana do Vale do Aco), em
parceria com o CTMAM, investiu na pro-
mocao do destino, com a participacdo dos
municipios associados.

Para o presidente do CTMAM, Hélio
Anicio, “a participacdo foi extremamente
bem sucedida, alcan¢ando seu objetivo
principal: mostrar aos visitantes sobre a im-
portancia da atividade turistica e que a re-
gido conta com 0s mais variados atrativos
naturais, de aventura, culturais e gastrono-
micos, muitos deles a poucos quilometros
de distancia de nossas casas. Ao engajar
0 publico presente, a iniciativa conseguiu
disseminar informag0es relevantes sobre
o turismo e incentivar as pessoas a conhe-
cé-los”, comentou.

Durante os quatro dias de feira (192 22
de julho), um grande contingente de pesso-
as passou pelo local, com destaque para o
secretdrio de Estado da Infraestrutura, Pe-
dro Calixto Alves, o novo diretor da Armva,
Mauro Guimaraes, o presidente da Usipa,
Lucas Lima Mesquita, o presidente da Re-
gional Vale do Aco da Fiemg (Federagdo
das Industrias de Minas Gerais), Flaviano
Gaggiato; o presidente da Aciapi (Associa-
cdo Comercial de Ipatinga), Luiz Henrique
Alves. No estande, uma grande e variada
quantidade de material promocional trazia

informacdes de cada cidade; incluindo ain-
da o Parque Estadual do Rio Doce, a Rota
do Mutum e o Ipatinga Rural. Para encantar
e atrair os olhares, 0s expositores propor-
cionaram um momento diferenciado com
a degustacdo de produtos tipicos da nossa
culinaria, todos eles produzidos aqui mes-
mo, de maneira artesanal.

A participagdo na feira foi avaliada
positivamente pelos expositores - Para
Marcia Marota, da Rota do Mutum, a fei-
ra foi uma excelente oportunidade para
0 grande publico conhecer os produtos
e servicos oferecidos pelo roteiro, que
acontece em percurso de 50 km no muni-
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cipio de Ipaba. Empreendedores de outro
importante roteiro da regido, o Ipatinga
Rural, Belinha Sampaio e Ulisses Olivei-
ra, destacaram a chance que tiveram de
apresentar o trabalho que fazem, além de
convidar aos visitantes para que eles pos-
sam, a poucos quilémetros de suas casas,
conhecerem excelentes opcdes de lazer e
entretenimento.

Ja Graziela Dutra, de Bom Jesus do
Galho, viu na Expo Usipa um cenario de
troca de ideias e experiéncias. “Essa e
outras acbes fazem parte da iniciativa de
nos tornamos mais proximos uns dos ou-
tros, nos conhecendo melhor”. Quem tam-
bém avaliou como positiva a participacao
foi 0 gestor de Turismo de Rio Piracicaba,
Wagner Braga. “A Expo Usipa tem uma
importancia muito grande, pois tivemos a
oportunidade de mostrar um pouquinho
de nossas cidades, convidando as pesso-
as para nos visitarem.” Para Ana Cleide dos
Santos, que organiza 0s passeios da Rota
do Mutum e do Ipatinga Rural, a feira per-
mitiu divulgar de maneira direta os produ-
tos turisticos regionais, tornando-os ainda
mais conhecidos.”
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oje, talvez ndo exista uma forca tao

onipresente como o turismo — e isso

nao se deve apenas ao fato de ser

esta uma das atividades mais lucrati-
vas do mundo moderno. O setor representa
hoje 3,71% do PIB (IBGE), e em 2022 e 2023
estima-se que o setor possa alcangar um
crescimento médio de 17%, compensando as
perdas geradas pela pandemia, gerando algo
em torno de R$ 300 bilhdes (FGV).

Os negoécios do turismo sdo mantene-
dores e promotores de saberes e fazeres
da nossa cultura. O turista faz parte da pai-
sagem urbana, cumprindo um papel vital na
economia e na cultura. Na era dos Youtubers,
ser turista virou até mesmo “profissdo” para
alguns digitais influencers que, diariamente,
passeiam pelo mundo nos mostrando como
ele é, em toda a sua esséncia.

E dentro deste contexto, neste més de
julho marcamos nossa estreia na principal
feira de negdcios de nossa regido — a Expo
Usipa, onde pudemos apresentar aos visitan-
tes cada uma de nossas atracoes, que certa-
mente atrairdo turistas ao longo dos proximos
anos.

Nesta edicdo, comemoramos 0s 22 anos
de fundacao do CTMAM, uma IGR que a cada
dia vem se destacando em sua missdo de fo-
mentar o turismo regional, valorizando o que
temos de melhor e contribuindo para o de-
senvolvimento sustentavel dessa importante
atividade. O cerne de nosso projeto tem sido
nos alinharmos com aqueles que tem em seu
DNA iniciativas que promovam a harmonia e
a sustentabilidade das comunidades em que
estejam inseridas e, a0 mesmo tempo, pro-
movam esta atividade.

Contribua e ajude a divulgar este movi-
mento — o Turismo - que cresce a cada dia.

Hélio Anicio
Presidente do CTMAM
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Rota do Mutum
discute novas
estratégias de

crescimento

Um encontro realizado na
Pousada Maria Emilia, em 3 de
julho, serviu para debater as pro-
postas e ac¢des futuras visando o
crescimento e desenvolvimento
da Rota do Mutum, em Ipaba e
no Estado. A reunidao contou com
representantes do Sebrae/Cara-
tinga, Prefeitura de Ipaba, Vale
do Aco Conventions & Visitors
Bureau, Cenibra e CTMAM, re-
presentado por seu diretor Mar-
celo Luciano (secretario).

A meta estabelecida é que,
em até cinco anos, sejam alcan-
cadas implementadas algumas
propostas como a de ser tornar
um empreendimento autossus-
tentavel e que, com novas for-
mas de operacdo, possa atrair

mais visitantes em outros dias
que nao sejam apenas finais de
semana ou feriados; além de
desenvolver técnicas e proce-
dimentos de “bem receber” os
turistas e buscar novas visdes e
formar uma associacao ou coo-
perativa envolvendo o0s atuais
e novos empreendedores que
surgirem. O objetivo dos empre-
endedores é que a Rota possa
ser uma atividade econbmica,
trazendo beneficios e resultados
a todos os envolvidos. O projeto
da Rota envolve ac¢des de plane-
jamento, de desenhos de novos
produtos, além de fomentar o
fortalecimento dos servicos tu-
risticos existentes e promover a
comercializacdao da regido.
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Gestores dos municipios associados ao CTMAM
Acucena - Carmelita Machado de Lima Andrade,
Secretdria de Turismo

Antonio Dias - Halesi de Carvalho Gomes, chefe de

secdo do Departamento de Cultura, Desporto, Lazer

e Turismo.

Belo Oriente - Vagner Das Gragas Roque, secretdrio de
Desenvolvimento Econémico, Turismo e Meio Ambiente
Bom Jesus do Galho - José de Assis Dutra, Secretdrio
de Cultura e Turismo

Bugre - Ordilei Rodrigues, Gerente de convénios
Conceicdo de Ipanema - Ruderson Carvalho, consultor
de Turismo

Coronel Fabriciano - Daniel Papa, secretério de
Governanca Estratégica da Qualidade, Inovagéo
Tecnoldgica e Sustentabilidade Econémica

Dionisio - Conceicdo Ferreira, Secretdria de Turismo
Inhapim: Astrid Motta, Diretora do Departamento de
Cultura e Turismo

Ipaba - Neurilane Alves Franco, secretaria de
Desenvolvimento Social e Econémico

Ipatinga - Walace de Oliveira, Gerente da Segéo de
Turismo

Jaguaracu - Luiz Carlos Francisco Batista, secretério
de Desenvolvimento Econémico, Meio Ambiente,
Turismo e Cultura

Marliéria - Suzy Avelino, Secretdria de Turismo e Meio
Ambiente

Mesquita - Patricia Gongalves, secretaria de
Desenvolvimento Rural, Meio Ambiente e Turismo

Rio Piracicaba - Wagner Braga de Paiva, chefe de
Divisdo de Cultura, Esporte, Lazer e Turismo.

Santana do Paraiso - Gléria Flausino, gerente de
Turismo

Timéteo - Ernani Bitencourt, coordenador de
Desenvolvimento Econémico e Turismo

Ubaporanga - Vinicius Medina Pinheiro, secretario
Municipal de Esportes Lazer Cultura e Turismo
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IBGE divulga dados
populacionais do Censo 2022

Uma populacdo de quase 600 mil pes-
soas reside nas 17 cidades que atualmente
fazem parte da area de influéncia da IGR
Circuito Mata Atlantica de Minas. Os dados
foram divulgados no final de junho pelo
IBGE e sdo referentes ao Censo 2022. A
maior populacdo esta em Ipatinga, com 227
mil moradores, enquanto o menor contin-
gente reside em Jaguaracu, que tem pouco
mais de 3 mil habitantes.

Confira na relacdo abaixo a populacdo
apontada pelo IBGE dos atuais associados
do CTMAM:

Acucena — 8,9 mil, Anténio Dias — 9,2
mil, Belo Oriente — 23,9 mil, Bom Jesus do
Galho — 14,5 mil, Bugre — 4,1 mil, Conceicdo
de Ipanema — 4,4 mil, Coronel Fabriciano —
873 mil, Dionisio — 6,8 mil, Ipaba — 171 mil,
Ipatinga — 2277 mil, Inhapim — 22,6 mil,
Jaguaracu — 3,1 mil, Marliéria — 4,5 mil, Rio
Piracicaba — 14,6 mil, Santana do Paraiso —
44 8 mil, Timéteo — 81,5 mil, Ubaporanga —
13,1 mil.

Minas assume 1° lugar do pais
em crescimento do turismo

O Estado de Minas registrou a maior
variacdo no volume das atividades turisticas
em 2023, em comparagao com 2022, des-
pontando como o estado com maior cresci-
mento no Brasil. De acordo com o latur (in-
dice de Atividades Turisticas), apurado pelo
IBGE, a variacdo mineira foi de 24,3%, fican-
do 13,2 pontos percentuais acima da média
nacional (11,1%).

A receita nominal cresceu em 34,9%,
superando a média brasileira, que ficou em
30,1% no periodo analisado. Os resultados
desse trabalho sdo verificados na pratica.
Segundo o IBGE, o turismo gerou impacto
positivo de 2,2% no setor de servicos de Mi-
nas Gerais. De acordo com dados do Cadas-

tro Geral de Empregados e Desempregados
(Caged), o setor gerou 5.644 novos empre-
gos no estado no primeiro quadrimestre
deste ano.

Os indicadores mostram os efeitos das
politicas publicas empreendidas pela Secult
(Secretaria de Estado de Cultura e Turismo).
“Reflexo do compromisso da gestdo com o
desenvolvimento do turismo em toda a sua
extensdo. Dados do IBGE apontam que o
setor € um dos principais responsaveis pelo
aumento do PIB brasileiro, 0 que demonstra
a importancia das atividades tursticas. Nossa
meta é investir cada vez mais para contribuir-
mos em maior geracdo de emprego e renda”,
declarou o secretéario Lednidas Oliveira.

ICMS Turismo aumenta repasses em 135%

Unico estado do Brasil que repas-
sa incentivos financeiros aos municipios
para que possam trabalhar a gestdo tu-
ristica, Minas viu crescer o nimero de
municipios que se habilitaram para re-
ceber o ICMS Turismo. Para se ter uma
ideia da expansdo, o numero de benefi-
ciados saltou de 44 para 389, entre 2011
e 2022. Este ano, 429 cidades foram
habilitadas. Na area de atuacdo da IGR
Circuito Mata Atlantica (CTMAM), 12 mu-
nicipios foram contemplados.

A transferéncia de recursos cres-
ceu de R$ 6 milndes, em 201, para R$
14 milhdes no ano passado, o que repre-
senta um aumento de 135% ao longo do

periodo. Todo esse crescimento reflete
o trabalho desenvolvido pela Secretaria
de Estado de Cultura e Turismo (Secult),
para fomentar a atividade turistica de
maneira descentralizada.

Desde a implantacdo do ICMS Tu-
rismo ja foram transferidos R$ 110 mi-
Ihdes. Somente nos Ultimos quatro anos,
R$ 48 milhdes foram distribuidos, o que
representa quase 45% do total investi-
do. Minas Gerais se tornou o primeiro
estado do pals a instituir essa estratégia
como politica publica voltada para o de-
senvolvimento da atividade turistica nos
municipios.

Este crescimento € reflexo das

acoes empreendidas pela Secult-MG
e pela Secretaria de Estado de Desen-
volvimento Economico (Sede), que tem
como objetivo promover mais competiti-
vidade e atrativos para se investir, propi-
ciando crescimento econdmico e maior
geracdo de emprego e renda. Desde
2022, a Secult vem realizando revisdes,
ajustes, qualificacdo com gestores mu-
nicipais e das Instancias de Governanga
Regionais (IGRs), além de envolvé-los
também nos processos. O objetivo da
pasta é elevar o nimero a 500 muni-
cipios até dezembro deste ano. Tenha
mais informacOes no site: https://www.
icmsturismo.mg.gov.br
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CTMAM completa 22 anos,
mostrando sua evolucao
como entidade gestora

Fundada em 2001 e certificada pelo
Governo de Minas em 2009, a Agéncia
de Desenvolvimento Turistico do Circuito
Mata Atlantica de Minas Gerais - hoje uma
IGR (Instancia de Governanca Regional) -
completou em julho, 22 anos de existén-
cia com 17 municipios regularmente asso-
ciados e unidos no objetivo de promover
o turismo na regido, destacando seus atra-
tivos naturais, culturais, gastronémicos e
historicos.

O sucesso do trabalho do CTMAM
como IGR pode ser atribuido a uma série
de fatores, como a beleza natural da re-
gido sob sua gestdo, a riqueza cultural e
diversidade de atracBes. A regido também
ja conta com uma boa infraestrutura turis-
tica, com hotéis, pousadas, restaurantes,
meios de transporte e outros que ajudam
a atrair cada vez mais visitantes. A valori-
zacdo da cultura local e a promocdo do tu-
rismo responsavel tém gerado resultados
significativos, como a geracdo de emprego
e renda para as comunidades, o aumento
da consciéncia ambiental e a melhoria da
infraestrutura turistica.

Os municipios que fazem parte do
CTMAM sdo destinos que oferecem atra-
cOes para todos os gostos, proporcio-
nando aos visitantes uma ampla gama de
atracbes e experiéncias Unicas. E possivel
explorar trilhas ecolégicas em meio a ve-
getacdo exuberante, visitar cachoeiras e
nascentes, conhecer fazendas historicas,
participar de festas tradicionais e desfrutar
da hospitalidade dos moradores locais.

Ao longo dos Ultimos anos, uma das
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Em 10 anos, o CTMAM ampliou sua drea territorial bdssando de 8 para 17 cidades associadas

principais acdes do CTMAM tem sido a de
agregar novos associados, em 2013, eram
apenas oito associados: Acucena, Belo
Oriente, Coronel Fabriciano, Ipatinga, Mar-
liéria, Santana do Paraiso, Sdo0 Domingos
do Prata e Timoteo. Desde entdo, mesmo
com a salda de algumas cidades, que diver-
sos motivos se associaram a outras IGRs,
0o CTMAM teve um crescimento na casa
de 108%, chegando as atuais 17: Acucena,
Antdnio Dias, Belo Oriente, Bom Jesus do
Galho, Bugre, Conceicdo de Ipanema, Co-
ronel Fabriciano, Dionisio, Ipaba, Inhapim,
Ipatinga, Jaguaracu, Marliéria, Santana do
Paraiso, Rio Piracicaba, Timéteo, Ubaporan-
ga. Desses, 12 foram estdo habilitados para
receber, este ano, os repasses do ICMS
Turismo e a tendéncia € que nos proximos
anos, todos alcancem esse direito.

Outra importante medida é a ges-
tdo do Programa de Regionalizacdo do
Turismo, onde destacam-se a promogdo
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de capacitacOes para os profissionais do
setor, a criacdo de roteiros turisticos inte-
grados, como o Rota Vales dos Tropeiros;
a melhoria da infraestrutura de transporte,
hospedagem e servicos; o estimulo a par-
ticipacdo da iniciativa privada e o incentivo
a producdo associada ao turismo, como
artesanato e gastronomia.

O programa também busca incentivar
a participacdo das comunidades locais no
planejamento e na gestdo do turismo, vi-
sando a valorizacdo da cultura e das tradi-
cOes regionais. Além disso, ha uma preo-
cupacdo em promover o turismo de forma
sustentavel, preservando o meio ambiente
e promovendo praticas de turismo respon-
savel.

Para o futuro, espera-se que o Circui-
to Mata Atlantica de Minas continue sendo
um exemplo de boas praticas em gover-
nanca, inspirando outras regides a sequi-
rem o mesmo caminho.

BH sedia 5° Encontro de Gestores de Cultura e Turismo

Uma delegacdo do CTMAM estara
presente no 5° Encontro de Gestores
Municipais de Cultura e Turismo e Cir-
cuitos Turisticos de Minas Gerais, que
acontece entre os dias 1 e 3 de agosto,
no Paldcio das Artes, em Belo Horizonte.
Esse evento é uma realizacdo da Secult
(Secretaria de Estado de Cultura e Tu-
rismo), Rede de Gestores Municipais de

Cultura e Turismo, Fecitur e AMM (Asso-
ciacdo Mineira de Municipios).

O evento tem como objetivo pro-
mover um espaco Unico para a troca de
conhecimento, visando o avang¢o do tu-
rismo e da cultura em Minas. A acdo traz
oportunidade para municipios mineiros
compartilharem projetos e experiéncias
de trabalho, a fim de viabilizar o didlo-

go e a construcdo de politicas publicas
efetivas.

O Encontro propde uma série de ati-
vidades baseadas nas diretrizes da Se-
cult para as politicas publicas turisticas e
culturais. Além disso, uma programacao
diversificada e gratuita é planejada para
informar e contextualizar os planos e as
politicas estaduais em vigor.



